comparacao

Criada pela Talent no inicio
dos anos noventa, a
campanha “"Nao tem
comparacao” teve enorme
repercussao, elevando a
marca Brastemp a categoria
de sinbnimo de qualidade.
Pesquisas junto as donas de
casa deram a chave da
campanha: elas
reconheciam a qualidade
superior dos produtos
Brastemp, mas eram
inclinadas a comprar outra
marca em funcao do preco.
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E confessavam: “nao € nenhuma Brastemp, mas lava...”

Era preciso explorar essa dissonancia e reforcar ao maximo
a relacao entre qualidade e conveniéncia.

As expressoes “Brastemp, nao tem comparacgao” e “Nao €
nenhuma Brastemp...”, que viraram mania nacional,
traduziram fielmente essa intencao e ultrapassaram a
dimensao dos anuncios publicitarios.

A campanha foi premiada dentro e fora do pais e, até hoje,
alcanca os objetivos tracados pela marca.
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